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Abstract

The development of social media in the digital era has transformed the methods of delivering Islamic
da’'wah within modern society. Instagram has become one of the most effective platforms for
conveying Islamic messages due to its visual and interactive characteristics, which particularly
appeal to younger audiences. This study aims to analyse the persuasive da’wah strategies employed
on the Instagram account @urwahalbarra in delivering Islamic messages to its followers through
social media. This research adopts a qualitative descriptive approach through observation,
documentation, content analysis, and interviews with several experts in the fields of da’'wah and
communication. The study focuses on analysing da’'wah content in the form of quotations, images,
and short videos published on the account in order to identify the persuasive strategies utilised in
conveying Islamic messages. The findings indicate that the Instagram account @urwahalbarra
employs various persuasive da'wah strategies, including emotional and rational approaches, the use
of simple language, visual elements, and interactive engagement with followers. These strategies
have proven effective in enhancing followers’ attention, understanding, and participation in relation
to the da’'wah messages conveyed. Therefore, the implementation of persuasive da’'wah strategies
through social media contributes significantly to improving the effectiveness of Islamic
communication within the contemporary digital environment.

Keywords: Da’wah, Instagram, Persuasive Communication.

Abstrak

Perkembangan media sosial di era digital telah mengubah metode penyampaian dakwah Islam
dalam masyarakat modern. Instagram menjadi salah satu platform yang efektif untuk
menyampaikan pesan-pesan Islam karena karakteristiknya yang visual dan interaktif sehingga
mampu menarik perhatian khalayak, khususnya kalangan muda. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis strategi dakwah persuasif yang digunakan pada akun Instagram @urwahalbarra
dalam menyampaikan pesan-pesan Islam kepada para pengikutnya di media sosial. Penelitian ini
menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif melalui observasi, dokumentasi, analisis isi, dan
wawancara dengan beberapa ahli di bidang dakwah dan komunikasi. Fokus penelitian diarahkan
pada analisis konten dakwah berupa kutipan, gambar, dan video pendek yang dipublikasikan
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pada akun tersebut guna mengidentifikasi strategi persuasif yang digunakan dalam penyampaian
pesan-pesan Islam. Hasil penelitian menunjukkan bahwa akun Instagram @urwahalbarra
menerapkan berbagai strategi dakwah persuasif, di antaranya pendekatan emosional,
pendekatan rasional, penggunaan bahasa yang sederhana, serta pemanfaatan unsur visual dan
interaksi dengan pengikut. Strategi-strategi tersebut terbukti mampu meningkatkan perhatian,
pemahaman, dan keterlibatan para pengikut terhadap pesan dakwah yang disampaikan. Dengan
demikian, penggunaan strategi dakwah persuasif melalui media sosial berkontribusi dalam
meningkatkan efektivitas penyampaian pesan Islam di lingkungan digital kontemporer.

Kata Kunci: Dakwah, Instagram, Komunikasi Persuasif.
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