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Abstract

The development of digital media has transformed the methods of Islamic da‘wah, particularly through
visual-based social media platforms such as Instagram. Animated content has emerged as one of the
contemporary communication approaches capable of attracting young audiences in the digital era.
This study aims to analyze the use of animated cartoons on the Instagram account @taarts_gram as a
medium of da‘wah for youth, especially Millennials and Generation Z. The research employs a
descriptive qualitative approach using content analysis methods to examine several Instagram Reel
videos published on the account. The data were collected through observation, video transcript
documentation, visual content analysis, and semi-structured interviews with the account owner. The
findings indicate that animated cartoons function not only as entertainment media but also as an
effective visual communication tool in delivering Islamic messages to young audiences. The study
further reveals that visual elements such as animated characters, short texts, motion, narration, and
attractive visual composition contribute significantly to audience engagement and message
comprehension. In addition, the integration of digital da‘wah messages with contemporary visual
styles strengthens the relevance of Islamic communication within modern social media culture. This
study contributes to the development of digital da‘wah studies, Islamic media, and visual
communication research in contemporary Islamic discourse.
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Abstrak
Perkembangan media digital telah mengubah metode dakwah Islam, khususnya melalui platform
media sosial berbasis visual seperti Instagram. Konten animasi muncul sebagai salah satu pendekatan
komunikasi kontemporer yang mampu menarik perhatian audiens muda di era digital. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis penggunaan animasi pada akun Instagram @taarts_gram sebagai media
dakwah bagi kalangan muda, khususnya Generasi Milenial dan Generasi Z. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode analisis isi untuk mengkaji beberapa video Instagram
Reel yang dipublikasikan pada akun tersebut. Data penelitian diperoleh melalui observasi,
dokumentasi transkrip video, analisis unsur visual, serta wawancara semi terstruktur dengan pemilik
akun. Hasil penelitian menunjukkan bahwa animasi tidak hanya berfungsi sebagai media hiburan,
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tetapi juga menjadi sarana komunikasi visual yang efektif dalam menyampaikan pesan-pesan Islam
kepada generasi muda. Unsur visual seperti karakter animasi, teks singkat, gerak visual, narasi suara,
dan komposisi visual yang menarik terbukti memiliki peran penting dalam meningkatkan daya tarik
dan pemahaman audiens terhadap pesan dakwah. Selain itu, integrasi pesan dakwah digital dengan
gaya visual kontemporer memperkuat relevansi komunikasi Islam dalam budaya media sosial modern.
Penelitian ini berkontribusi terhadap pengembangan kajian dakwah digital, media Islam, dan
komunikasi visual dalam diskursus Islam kontemporer.

Kata kunci : Dakwah Digital, Animasi, Instagram, Komunikasi Visual, Pemuda
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